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ORASI LANCIA BARISTA

La nuova linea di bevande vegetali dedicate alla caffetteria

L’azienda Unigra sbarca nel
canale bar grazie al lancio di
una nuova ed esclusiva linea
di referenze rivolte al mondo
della caffetteria firmata da
Ora$i, il suo brand dedicato
al mondo di prodotti vegetali
di alta qualita.

Si tratta di OraSi Barista, be-
vande studiate per consentire
ai professionisti del settore di
realizzare non solo cappucci-
ni vegani in diverse varianti,
ma anche ricette di caffette-
ria calda e fredda,
al fine di soddisfare
ogni richiesta, anche
da parte dei clienti
piu esigenti.

In gamma, la versio-
ne Soia e le varianti
Avena, Mandorla e
Cocco, assoluti uni-
cum nel mercato ita-
liano. “Esattamente
quello che mancava
nel tuo bar”.

Le quattro referenze
in gamma, oltre ad
essere naturalmente
senza lattosio, sono
accomunate dall’uti-
lizzo di materie prime
di assoluta qualita e
dalla garanzia di ottime per-
formance, grazie a formula-
zioni studiate per assicurare
una perfetta montatura della
bevanda e ottenere una schiu-
ma cremosa e vellutata, come
confermato dai test svolti da
accreditati professionisti del
settore. Non a caso, sono per-
fette per dare vita a creazioni
di Latte Art, la spettacolare
tecnica di decorazione del lat-
te, plus specificato on pack.

sito: orasivegetale.it

Ma anche per rivisitare bevan-
de classiche o esplorare nuo-
ve esperienze di gusto anche
al di fuori del momento cola-
zione, come suggeriscono gli
impieghi alternativi - frullati,
frozen, cappuccini e macchia-
ti freddi o caldi - studiati nel
ricettario realizzato da Giu-
seppe Musiu in esclusiva per
Unigra. La loro connotazione
dolce si abbina perfettamente
con il caffé, cosa che rappre-
senta un’assoluta novita, of-

frendo una gustosa alternati-
va, piu leggera e digeribile, al
latte vaccino.

La novita Ora$Si strizza sicura-
mente l'occhio ai mercati este-
ri (Russia, Sudamerica e Asia
in primis), dove il consumo di
bevande vegetali & piu diffuso
e la moda del Latte Art € ben
radicata, offrendo il know how
e la qualita che solo un’azien-
da italiana come Unigra sa ga-
rantire, ma punta al contem-
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po anche a quello nazionale.
Infatti, anche nel contesto ita-
liano si registra una sempre
maggiore richiesta di soluzioni
milk free, sia per motivi lega-
ti ad intolleranze alimentari,
sia per la preferenza verso ali-
menti piu leggeri e digeribili, e
di preparazioni che propongo-
no differenti combinazioni di
caffé ed altri ingredienti.

“La volonta - spiega Giulia
Marini, marketing manager
di Unigra - € quella di offrire
ai professionisti del
settore una pro-
posta bar davvero
completa e innova-
tiva, che possa ri-
spondere ai nuovi
trend alimentari e
soddisfare ogni esi-
genza di gusto con
prodotti buoni, di
alta qualita e dalle
straordinarie per-
formance, soprat-
tutto in fase di mon-
tatura. Del resto
- continua - i con-
sumi delle bevande
vegetali fuori casa
sono in continuo
aumento e anche il
momento del caffé ha subito
una trasformazione radicale,
pur rimanendo fortemente le-
gato alla tradizione italiana.
Questa linea - conclude - rap-
presenta una valida alternati-
va al latte vaccino, che si spo-
sa perfettamente con lofferta
delle caffetterie e che consen-
te, al contempo di dare spazio
alla fantasia, come suggerito
dalle proposte che abbiamo
inserito in ricettario”.
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Gentilissimo Luigi Franchi,
ho particolarmente apprez-
zato la scelta editoriale della
rivista sala&cucina nel dare
risalto ad un fenomeno sto-
rico, importante, longevo, af-
fascinante dal punto di vista
culturale, umano e gastrono-
mico. Mi riferisco all'Unione
Ristoranti del Buon Ricordo.
La stampa, e in particolare
quella del settore, non ha mai
dato a questo sodalizio cosi
radicato nel territorio ed at-
tento alle tradizioni legate al
cibo e all’accoglienza, la giu-
sta attenzione.

Mettere assieme degli osti, in
questo momento sono piu di
cento in Italia, mantenendo
stretta la collaborazione per,
fino ad ora, cinquantacinque
anni, € un fenomeno unico a
livello mondiale.

Mi permetto di parlare di
questo argomento perché per
me € la storia della mia vita.
Ora, decisioni diverse ci han-
no portato su altre strade, ma
ho avuto la fortuna di assiste-
re a tutti i passaggi di questo
gruppo, dapprima temerario,
ora consolidato.

A Milano, erano i primi anni
sessanta e dodici ristorato-
ri-sognatori guidati dal pin
grande sognatore-pensatore
(Dino Villani), mettono le basi
di quello che poi, nel 1964,
diventa Unione Ristoranti del
Buon Ricordo. 11 meglio della
cucina regionale, tradizionale,
familiare. L'essenza dell’ospi-
talita pit schietta e il Buon
Ricordo era ed € un bellissimo
piatto di ceramica decorato
a mano che raffigura le varie
specialita servite in quel risto-
rante. Gli avventori alla ricer-
ca di emozioni gastronomiche
si portano a casa questo pre-
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zioso manufatto, tutto italia-
no, per ricordare un momento
indimenticabile, fatto di sapo-
ri e cordialita.

I1 12 Apostoli di Verona ap-
parteneva al gruppo dei do-
dici fondatori, papa Giorgio
stregato e affascinato dalla
lungimiranza di Dino Villani.
colui che ha indicato la via, e
aggrappato al grembiule del
suo maestro Angelo Berti, co-
minciava a sognare.

Io, con i pantaloncini corti,
trascinato agli incontri che si
tenevano, sistematicamente,
al Circolo della Stampa di Mi-
lano.

Passa il tempo e quel gruppo di
dodici si incrementa di nuove
realta, entrano altri ristoranti
di altre citta di altre regioni.
La proposta diventa sempre
piu interessante. Nuovi piatti
artistici da raccogliere e col-
lezionare, € un divertimento
culturale che gratifica i palati
piu esigenti.

Io crescevo assieme a questa
bella realta e mi accorgevo che
sul medesimo pianerottolo de-
gli incontri, che si svolgevano
a Palazzo Serbelloni di Mila-
no, nella porta adiacente, un
incessante andirivieni di ra-
gazzine capelli lunghi raccolti
e modi graziosi. Era la scuola
di danza del Teatro alla Scala.
Quel Buon Ricordo comincia-
va a piacermi davvero!

Il tempo passa i ristoranti di-
ventano sempre pitl numerosi
e il successo era palpabile, ma
le ballerine non crescevano,
continuavano ad essere del-
la stessa eta, giovani e sottili.
Allora decido di entrare nel-
la stanza delle riunioni, dove
osti sempre pitl numerosi lan-
ciavano nuove idee, il mondo
della cucina e dell’accoglienza
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cambiava di giorno in giorno,
bisognava stare al passo coi
tempi.

Ricordo nomi importanti per
il Buon Ricordo: Cesare Par-
migiani, Piero Bolfo e tutti co-
loro che, in questi anni han-
no avuto il difficile compito di
tenere le briglie di osti a volte
irrequieti e scalpitanti. Era
un’impresa mettere tutti d’ac-
cordo ma, alla fine, ci si riu-
sciva.

Ricordo serate del Buon Ri-
cordo al Vinitaly di Verona (ne
parlano ancora oggi) e annua-
li convivi dedicati alle regio-
ni italiane, vari gemellaggi e
collaborazioni fra ristoratori.
Si andava oltre il cibo, suben-
trava ’amicizia e la stima fra
colleghi.

Ribadisco allora che chi, come
Lei, accende i riflettori su que-
sta realta ancora vitale e dina-
mica, fa una cosa importante,
e io, anche se non faccio pit
parte del sodalizio, applaudo
all’iniziativa.

Avro sempre il Buon Ricordo
nel cuore, I’ho respirato, 1’ho
vissuto, qualche volta odia-
to ma piu spesso amato. Per
il papa Giorgio, che ora non
c’é pin, € stato il capitolo pitu
importante della sua vita tra i
fornelli.

Grazie ancora a lei ed a tut-
ti i colleghi del Buon Ricordo
“Gloriosa Istituzione Italiana”.

ANTONIO GIOCO
Ristoramte 12 Apostoli, Verona
Marzo 2018
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